
LANA: FIBRA NATURAL,
RENOVABLE V AUTOSUSTENTABLE.

DEL CAMPO A LA T1ENDA.

Sr. Pedro Otegui. lanas Trinidad.
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lana en el Mundo

• La lana significa el1,5% del consumo defibras
a nive! mundiaL, mas y mas una fibra especial y
menos commodity.

• Poblaci6n mundial:
Ana 2008 - 6.700 miLIanes
Ailo 2027 - 8.000 millone,
• iAumentara la demanda de fibras? Sf.
• l.Aumentara el consumo de lana frente a otras
fibras?
Si, perc depende de nosotros.

Ventajas de la lana

• Es natural, renovable y autosustentable
• Hidrosc6pica
• Biodegradable
• Eficiente en energia
• No requiere de tavado constante
• Reciclable
• Durable
• Es segura
• Resistente a La combusti6n
• Protege de (as rayos ultravioletas
· Reduce la etectricidad estatica
• Es saludable
• Permite La respiraci6n del cuerpo
• Buen control de la humedad
• Eficiente termicamente (abriga en invierno y
es fresca en verano. 4 estaciones)
• Reduce el ruido

USGS de la lana

De Lana gruesa, pesada, de uso estrategico
mHitar para La 1era y 2da Guerra Mundial en
zonas de invierno fdo.
--- Hasta 1960: Guerra de Korea impulsa eL
desarrollo deL sintetico

Actualmente:

Vestimenta
lanas finas y medias
• Ropa formaL/informal
• Ropa deportiva

• Ropa termica al cuerpo
• Abrigo para exterior
• Accesorios
• Hilados para tejer a mano...

Usos interiores
lanas medias y gruesas
• Alfombras
• Tapicerfa
• CoLchones
• Frazadas
• Acolchados
• Filtros

Permite ventilar mejor Los espacios V utilizar
menos caLefacci6n.

TextiLes tecnicos
• Telas resistentes aL agua/fuego (caso
bomberos, militares)
• Revestimientos resistentes aL fuego para
interiores de aviones, barcos, cines, y otros
centros cerrados de grandes superficies
• AisLante termico y de sonido
• Cueros curativos

De las otras fibras

• Algod6n: > 40% del mercado mundial.
No es hidrosc6pico y, al iguaL que La oveja,
siente La competencia por eL uso de La tierra
para producir alimentos.
• Sinteticos derivados del petr6teo.
jRecurso naturaL NO renovable!!
• Ambos deben Lavarse mucho mas seguido que
Las prendas de Lana.

Panorama mundial:
Cambios en las economias

• Mejora en Estados Unidos.
• China creciendo a menor ritmo.
• Europa devalua y busca un nuevo equiLibrio.
• RubLo con fuerte devaLuaci6n.
• D61ar austratiano se devalua.
• Real tambien se devalua.
• Uruguay buscando nuevo equilibrio.



El OYino en Uruguay Ill."
• Tiene cerca de 8 millone5 de animates.
• Perfecta combinaci6n de sol y temperatura:
2°C a +30°C.
• Lluvias: promedio de 1.300 mm al ano.
• Abundante agua fresca: rlOS, lagos y la~unas.

• Excelente caUdad y genetica.
• Sistemas de medici6n objetiva, buen maneio
a nivel de campo, correcta cosecha de la lana,
5UL,INIA, LATU, CMPP (y WTO).

• Pasturas verdes naturales.
• No hay nieve, desiertos, montanas 0 vientos
extremos.
• las ovejas viven en potreros relativamente
chicos 0 medianos (de 50 a 500 Has).
• las ovejas son controladas al menos dos 0 tres
veces por semana.
• Bienestar animal y no operaci6n de mules.

Rubro US$ Rubro US$

Lanll suclll 64.194,689
I.llnll IllVlldll 42.288.356 ~me OVlnll 98.574.164 -
ToOS

Ovlnos en pie 267,412
134.649.717 ----tol 26'¥il IDesperdlc:los 7.162.510 Total 98.841•.576

GnISi!I de lllnll 10.249,435

t-I1lldos 2.767.900
Pietes limares

TeJJclos 4.166.999
Prendlll 2.892.962 Rubro US$
Mllntlls 18.142
AIforrbl1lS Pleles lllnllres 6.318.9775.844

Total I 268.396 ..5.54
Total 6.318.977 ...j 2"" I

I
72""

Fuente S.U.l. I TOTAL DE EXPORTACIONES DEL RUBRO OYINO: US. 373.557.107 I

came

Exportaeiones de lana y productos de lana
Ano m6vil Febrero 2014 a Enero 2015
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Peinadurias de lana del Uruguay:
Una posiei6n de liderazgo

• 2° Exportador Mundial de lana peinada en tops
• Tecnologia actualizada y moderna
• Personal con experiencia
• Trabajo ano completo

Uruguay es reeonocido en el mundo por
produdos de ealidad y serYicio pre y post
venta.
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Exportaciones Rubro OYino
Ano m6Yil Febrero 2014 a Enero 2015
US$ 373 miUones

Fuente S.U.l. 268.396.5541
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• CMPP
• SUL
• LATU
·INIA

Uruguay en la Federaci6n Lanera Internacional
Institucional:

o Suedwolle Group, Atemania
www.suedwollegroup.com
• Safil, Italia
www.safiLit
• Merino, New Zeland
www.nzmerino.co.nz
• lee Breaker, New Zeland
www.icebreaker.com
• Smart Wool, EE.UU.
www.smartwool.com
• Ibex, EE.UU.
www.ibexwool.com
o Manos del Uruguay, Uruguay
www.manosdeluruguay.com.uy

Nuestros dientes son hilanderos, tejedores, y
luego viene La confecci6n hasta que se Ilega al
producto final en la tienda.
Tenemos dientes que con nuestras lanas hacen
productos para empresas que fabrican asientos
para autos, para aviones, y distintas variedades
de tejidos de plano y punto.

Participa de proyectos:

• Animal welfare -Ing. Marcia del Campo
o Sustainable practices / LeA -lng.lgnacio Abe­
lla
o Product weUness - Ing. Ignacio Abella
Co-financia: CMPP, SUL YCRILU
• Sustainable practices / LCA (SUL / CMPP)
• Product wellness (SUL / CMPP)
• Campaign for the wool (SUL / CMPP / CRILU)
www.iwto.org

Uruguay en la Campana Promocional de la
Lana (The Campaign for Wool)

Referentes

Desafios

• El consumidor se preocupa mas por el origen
del producto que esta adquiriendo: bienestar
animal, poluci6n. cuidado deL media ambiente
(agua y su recuperaci6n), energfas renovables,
temas LaboraLes.
• Ciertos mercados permitiran la importacion 0

ingreso de productos que provengan de pafses
donde se apLiquen las mismas reglas de juego.
o Mercosur anestesiado. Importancia y urgencia
de nuevos acuerdos economicos.
o Aprovechar las ventajas del Uruguay natural
frente a paises con climas mas diffciles, geogra­
ffas complicadas

1. lQUe lana producir?
• La que permita el campo.
• En su Taza, La mas fina y blanca posible.

,Uruguay tiene mercados para el tops de lana
peinada?

Uruguay es el 2° exportador de lana peinada en
tops a nivel mundial, que sigue siendo una ma­
teria prima en un punta intermedio de la cadena
textil:

Lana peinada en tops

jLa oveja es un 4x4 todo terreno!

FuenteCMPP

2. La meta es producir estos 4 rubros en canti­
dad, calidad y equilibria, ofertando tambien, al
iguaL que eL vacuno, La carne y eL cuero por raza
y calidad.

• lQUe recursos Ie damos a carla uno?
• "Neville en pradera V5. oveja en basalto super­
ficial?

Noviembre 2013 a Octubre 2014
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